I X REUNION ARIAE
ABRIL 6 -8, 2005
PUNTA DEL ESTE, URUGUAY

N
f= ERSP

ORGANIZACION, FUNCIONAMIENTO Y
SUPERVISION DE LOSMERCADOS

MAYORISTA'Y MINORISTA

Rafael de Gracia Navarro
Ente Regulador de los Servicios Publicos



Agentes del Mercado

MERCADO ELECTRICO REGIONAL
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Par que Generador del Sistema Integrado Nacional Ano 2004

Generadores Capacidad Potencia Firme Capacidad Capacidad
Instalada MW Comprometida Disponible
MW MW MW
Fortuna 300 284 284 0
AES Panama 512 345 273 72
Bahia Las Minas 285 204 120 84
PAN AM 96 82 0 82
PEDREGAL POWER 55 47 44 3
COPESA 46 42 0 42
ACP 131 94 30 64
EDEMET/EDECHI 26 13 13 0
Total 1,451 1,111 764 347




Estructura dela demanda del
Sistema I ntegrado Nacional

Ano 2004

Empresadistribuidora

Demanda M axima

Cantidad declientes

MW (ajunio de 2004)
EDEMET 454 279,294
ELEKTRA 333 266,900
EDECHI 78 84,903
Grandes Clientes 19 11
Total 884 631,108
Demandatotal coincidente 865
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L a generacion en e modelo
eléctrico panameno

 Laampliacion esdecision delainversion
privada.

 Aungue € Estado puede, sl lo considera
necesar o, podria construir plantasde
generacion y redesdedistribucion en areas no
concesionadas.

 Laexpansion delared detransmision es
responsabilidad del Estado (ETESA).
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El mercado de electricidad

 El preciovariadehoraen hora.

« Esun mercado donde e generador oferta
Sus costos variables (auditables).

e Paralastérmicas esbasicamente costo
del combustible utilizado.



y N
oy Y
v
B

ERSP

$/MWh

16

140 A

120 -

100

COSTO MARGINAL HORARIO ANO 2004

80

60 -

40 -

20

0 -
ENERO FEBRE MARZO  ABRIL MAYO

JUNIO JULIO AGOST SEPTIE OCTUB NOVIE DICIEM




l‘ ERSP

DISTRIBUCION DE LA GENERACION
POR HORA
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Precio dela energia

 Paralashidroeéctricasesvalor del agua (costo
de oportunidad del agua).

« En 2004 vario de 15 a 155 B/./MWh. El
promedio fue de 56.54 B/./MWh.

e Su precio depende del precio de petrdleo, del
régimen hidrolégicoy dela disponibilidad de
las plantas
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M odalidades de participacion de
|a generacion

e El generador tienelas siguientes opciones para
participar en el mercado:

— Competir en laslicitacionesdelasdistribuidorasy
obtener contratos para la venta de potencia y/o
energia.

— Vender en el mercado ocasional, sin contrato.

— Vender a grandes clientes mediante negociacion
directa.

— Acuerdo con un distribuidor para que sea incluido
dentro de su generacion propia.

— Exportar al mercado regional centroamericano.
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Requisitos de las distribuidoras
para comprar

 Laleyobligaalasdistribuidorasacomprar mediante
contratos la potenciay energia paracubrir las
necesidades de sus clientes regulados (menos de 100
kW), que no cubren con generacion propia.

e Lacontratacion de potenciay energia esta
reglamentada por e Ente Regulador (Resolucion-2728)
y sus modificaciones.

e Losactoscompetitivos paralacompradepotenciay/o
energia son publicos, delibreaccesoy no
discriminatorios (mar cas o tecnologias especificas).
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Requisitos de las distribuidor as
para comprar (cont.)

L as empresas de distribucion convocan a
actos competitivosregularmente para
cumplir su obligacion de contratar (se
tiene en cuenta vencimiento de contr atos
vigentesy crecimiento de la demanda).
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L oS contratos

e Aseguran que el sistema disponga de
suficiente capacidad de generacion.

e |nstrumento de manegjo del riesgo
— Estabiliza los precios al consumidor.
— Asegura flujo deingresos al generador.

o Establecen compromiso de suministro

mas no de produccion propia (contratos
financier 0s).
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L os contratos (cont.)

e Seexigeun minimo de 2 anosentreé€
llamado al acto delibre concurrenciay la
entrada en operacion comercial del
contrato.

e Loscontratosno pueden ser de masde 10
anos de duracion.
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Gran Cliente

Persona natural o juridica, con una
demanda maxima superior a cien (100)
KW por gitio (a partir del 1 de enero de
2005), cuyas compras de electricidad se
pueden realizar a precios acordados
libremente o0 acogerse a las tarifas
reguladas.
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Principios basicos de la venta a
Grandes Clientes

 Los grandes clientes tendran la opcion de
negociar libremente los términos y condiciones
de suministro de energia o de acogerse al
mer cado regulado.

 La venta de energia eléctrica a los grandes
clientes se efectuara a los precios gue acuerden
las partes.
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Clientes colectivos como Grandes

Clientes

e Las cooperativas, centros comerciales, edificios,
asociaciones de usuarios, complgos habitacionales,
recreativos y similares, podran ser considerados como
Grandes Clientes.

 NoO podran operar ni explotar ningun tipo de servicio
de distribucion, ni tendran derecho a remuneracion
alguna sobre su capital invertido en las instalaciones
Internas que requieran.

e Podran realizar cargos administrativos a los
asociados. 17



Tiposde Grandes Clientes

« Gran_ Cliente Activo. gran cliente que compra
energia y/o potencia en e Mercado Mayorista de
Electricidad mediante contratos y/o en el Mercado
Ocasional.

 Gran Cliente Pasivo: gran cliente que compra toda
Su energia y/o potencia a través de un contrato de
suministro con otro agente del mercado en quien
delegatodos | os pagos que conlleva dicha compra.
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Requisitos para optar por tarifano
regulada

Cumplir y mantener € limite de demanda en un solo sitio que lo
calificacomo Gran Cliente.

Disponer de telemedicion horaria (SMEC), debidamente habilitada
por el Centro Nacional de Despacho (CND).

En el caso de grandes clientes pasivos, haber acordado un contrato
de suministro con un agente del mercado €l éctrico.

Dar un aviso con una anticipacion minima de 30 dias calendario al
distribuidor.

Si el gran cliente regresa atarifas reguladas, debera permanecer

un periodo minimo de 6 meses en esta nueva condicion.
19
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Cantidad de Grandes Clientes

 Enlaactualidad existen un total aproximado de
1320 clientes, 2% del total con un consumo
aproximado del 30% del mercado, que superan
la demanda de 100 kW, que es el nivel minimo
para calificar como Gran Cliente.

e No obstante, solamente 11 de estos clientes han
hecho uso del derecho de contratar libremente
la comprade potenciay energia.
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Grandes clientes que han optado
por tarifano regulada

*CementoPanama..........cccooiiiiiiii i, 41 MW
°* GrupoMelo(dempresas)......... covveiviiiiinnnnn. 4.6 MW
°* MolinosdePapdl............cooiii i, 1.8 MW

° Importadora Ricamar..............cocevvviiiinnnnn. 0.6 MW

®* Cemento Bayano (CEMEX) ... 9.2MW
*MegaDepot........ccoiiiii 0.7 MW
Miramar 1.......ccoooiiiiii e, 0.6 MW
Miramar 2.......ooviiiii 0.2MW

21



y -
AT,
&

= ERSP

Barrerasactuales para el desarrollo de
la competencia a nivel minorista

e Estructura del consumo de electricidad con
pocos usuarios del servicio e€éctrico que
califican como Grandes Clientes.

 Desconocimiento de las reglas y de las opciones
guelaley le ofrece a los consumidoresfinales.

» Escasez de oferta energética no comprometida.
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Posibles acciones para fomentar |la
competencia a nivel nacional

 Creacion dela figura del comercializador del servicio
de electricidad y reglamentacion de esta actividad.

 Difundir informacion pertinente hacia los
consumidoresfinales.

 Vigilar que las senales de precios sean o
suficientemente claras para incentivar la existencia de
una oferta ener gética adecuada.
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MUCHAS GRACIAS
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