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Temas a tratar

m Competencia Perfecta.

m Monopolio.

m Modelos de Oligopolio.

m Modelos de Comportamiento Estrategico.
m Aplicaciones a mercados energéticos.
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Competencia Perfecta
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Supuestos:

Comportamiento
atomistico.
Informacion Perfecta.

Inexistencia de barreras
de entrada y salida.
Homogeneidad del
producto.

Ausencia de costos de
transaccion.

Ausencia de
externalidades.
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Tomador de precios

Conocimiento de
Beneficios.

Movilidad libre del factor
capital

Precio uniforme (no
discriminacion de precios)
Operaciones de arbitraje a
costo cero

Beneficio Privado igual al
Beneficio Social



Equilibrio de Corto Plazo Costos

La empresa que opera en un mercado
competitivo, asume (conjetura) el precio
como dado: es un comportamiento

tomador del precio. .
p Beneficio

Econdomico

Esta conducta hace que su Ingreso .
maximo

Marginal (IMg) sea igual al precio de
mercado.

La empresa maximizara sus beneficios
cuando la diferencia entre el Ingreso
total y el Costo total se la mayor. 0

El nivel de produccidon que maximiza el
beneficio economico es aquel en el que
la pendiente de IT es igual a la pendiente CMg
de la tangente de CT. Esto ocurre en el
punto A, al nivel de produccion q*, que \
equivale a que el Costo marginal sea

igual al precio de mercado, como se
aprecia en el grafico inferior.

A
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Equilibrio de Corto Plazo

Precios a
Costos
Cmg,
Cme.
Beneficios Econdmicos
Sobre normales
Py Img, = Ime,
0
Cme(q; ) '
(ho q
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" A
Proceso de Ajuste de C.P. a L..P.

Precios
> Snik
P, Q, = Z:, q;
S N ot
/ Q,= ij q;
D(Q)

Qy Q Cantidades
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Ajustandose hacia el equilibrio de largo plazo

Precios
Costos
Cing; Cme,
Beneficios Econdmicos
Normales (iguales a cero)

P, A\ Img, = Ime,
P, \ \\ / / Img, = Ime,
P* = Cme (q;*) Img, = Ime,

q;*
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"
Equilibrio de Largo Plazo

Precios
Costos MC

P*=Cme(q,*)

Beneficios Economicos
Normales(iguales a cero)
" Cantidad de
di Producto
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Mediante MatLab 7.0, se puede desarrollar un aplicativo grafico que permite simular el
comportamiento de un mercado competitivo y su tendencia al equilibrio de largo plazo.
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"
Como se aprecia, el precio de equilibrio y los beneficios econdmicos converge rapidamente a

valores de equilibrio, mientras que el numero de empresas y la cantidad producida seguiran
aumentando, en tanto la economia siga creciendo..
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Equilibrio Competitivo y Bienestar: W(q)= V(Cl) + ﬂ(q)

P (0) onsmidor T ceariales
CMg (a)
L (q
P” % (
%m*) | ==
B i P (a)

q- q

Un mercado perfectamente competitivo asegura el maximo nivel de Bienestar
social, W(Qq).
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Monopolio
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Supuestos:

Comportamiento
monopolico.
Informacion Imperfecta.

Existencia de barreras de
entrada y salida.
Homogeneidad del
producto.

Ausencia de costos de
transaccion.

Ausencia de
externalidades.

Fijador de precios

Conocimiento imperfecto
de Beneficios Monopolista
Movilidad libre del factor
capital

Precio uniforme (no
discriminacion de precios)
Operaciones de arbitraje a
Ccosto cero

Beneficio Privado igual al
Beneficio Social
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Comportamiento del Monopolio IT = P(

El ingreso total (IT) de una empresa monopolica esta
determinado por la cantidad demanda (Q) y por el precio al IMe = P (Q)
que se vende esa cantidad demandada, P(Q). Siendo que la _
cantidad demandada que percibe el monopolista es la

*
O —
I

cantidad demandada del mercado en su conjunto.

AIT =APQ)*Q+P(Q)*AQ

El Ingreso marginal (IMg) de una empresa monopolica no AIT ( AP(Q))

es igual al precio, como sucede en el caso de la competencia = *Q+P(Q)
perfecta. Esto ocurre debido a que cuando el monopolista AQ AQ

decide producir una unidad adicional del producto, de un APQ)

lado incrementa los ingresos, via el incremento en las IMg=P(Q)+| —— |*Q
cantidades, pero dado que la demanda tiene pendiente AQ

negativa, dicho incremento de produccidon provoca una AP(Q) PQ)
reduccion del precio al que se vendera esa unidad adicional IMy=PQ)+ — [*Q* P—
y el resto de las unidades producidas. AQ Q
Eso hace que el ingreso marginal asociado a un incremento IMg =P(Q)+ AZ(Q) * PQ j* PQ
en la produccidon sea menor que el precio unitario de venta y Q Q

que la grafica del IMg este por debajo de la grafica de la 1

funcion de demanda, dado que la elasticidad precio de la IMg=P(Q)| 1+——

demanda es negativa. T, o
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" A
Comportamiento del Monopolio

El monopolista maximizara beneficios en
el nivel de produccion que logra la mayor
diferencia entre el Ingreso total y el Costo
total, esto es cuyas tangentes logran la
mayor separacion o diferencia.

Esta condicion equivale a establecer que el
monopolista logrard su mayor beneficio
econdmico en el nivel de produccién en el
que el Costo marginal sea igual al Ingreso
marginal, lo que equivale analiticamente a:

P(q) ”ﬁ ~C'(q) »[P(@)>C(a)] |

p,Q¢

Luego la posicion de equilibrio del

monopolista estara determinada por el

volumen de produccion gM y el precio de P(qM)
equilibrio monopolico serd aquel precio CMe(q™)
que satisfaga la demanda, P(Q), y no q
genere un excedente ni de demanda ni de

oferta.
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Equilibrio Monopdlico de Corto v Largo Plazo

Asumiendo una funcidon de demanda lineal se tiene:

Precios

A
Costos

CMe(qM)

Beneficios Economicos
Sobre normales

\ ‘e CMe
\
’;«4 ,
é\\ M D=P(Q)
; 5
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Para el caso de costo marginal constante y de una funcion de demanda lineal:

Precios El precio monopdlico reduce el excedente del
consumidor que resultaria de un mercado
competitivo, que no es compensado con el
aumento en las ganancias del monopolista, por
lo que genera una pérdida de eficiencia social
(PES).

CMg

cp

\Img(q) P(q)

v

Raul Pérez-Reyes E., 2006.



Costos v Beneficios del Monopolio :

» Pérdida de Eficiencia Social. B
* Es una conclusion que utiliza un enfoque estatico, es parte de la | Ineficiencia
vision neoclasica. Toma en cuenta el corto plazo. Estatica
» Comportamiento Rentista. <
» Acumulacidn de rentas monopolicas es utilizada para cabildear -
(hacer lobby) con la finalidad de sostener algunas de las >In§22ﬁ?§f
barreras de entrada legales que sustentan al monopolio.
» Innovacion tecnoldgica. §
* Bajo esta vision los beneficios monopodlicos son el premio por
invertir en desarrollo tecnologico: inversion con alto riesgo de
pérdida y larga maduracion de resultados practicos.
» Creacion de nuevas variedades de productos.
» La busqueda de mayor rentabilidad incentivara a las empresas
a diferenciar sus productos y eso acerca a los distintos
consumidores a su variedad ideal. Incremento en el bienestar. )

Eficiencia
Dinamica
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Modelos de Oligopolio

Raul Pérez-Reyes E., 2006.
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" A
Comportamiento Oligopolico

» Cuando hay varias empresas participando en un mismo mercado relevante seria
ingenuo considerar la conducta de cada una de ellas en aislado.

 La teoria del oligopolio requiere incluir el concepto de interaccion e interdependencia
entre las decisiones de las empresas. La teoria de los juegos es la herramienta
metodologica utilizada para modelar la interaccion entre las empresas, como un
comportamiento optimizador.

« Un tema por definir en la modelacion del comportamiento oligopolico es el
relacionado con la dimension de la rivalidad o interdependencia. Ha habido una
discusion sobre si la rivalidad se da en precios, en cantidades, en capacidad productiva.
Esto ha generado diversos modelos de comportamiento oligopolico.

« Como plantea Tirole (1988), la dimension de la rivalidad esta relacionado con el
horizonte temporal de les decisiones que estamos analizando.

» Un analisis de rivalidad en el corto plazo, requiere definir la capacidad productiva
como dada y por lo tanto la rivalidad se reflejara en los precios.

« Un analisis de rivalidad en plazos intermedios, se reflejara en la consideracion de la
capacidad productiva y la produccion asociada, como la variable que explique la
rivalidad entre empresas.

 En el largo plazo, la innovacion tecnologica sera el elemento en el que rivalicen las
empresas, subordinando precios y capacidades productivas a estas decisiones.
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1. Oligopolio con Rivalidad en Produccion
(Cournot, 1838)

Raul Pérez-Reyes E., 2006.
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T Fovg

Si consideramos que la
demanda del mercado D, es
abastecida por una sola
empresa, el monopolista
maximiza sus utilidades en gM

Si consideramos que entra un
competidor, el efecto que esto

generara es una reduccion de la

demanda del mercado en el
valor de lo producido por el
entrante, de forma que la nueva
demanda que enfrenta la firma
establecida es D,.

Un razonamiento similar hace
gue cada decision de aumentar
la produccion del entrante
reduce el nivel de produccién
gue maximiza las utilidades de
la empresa establecida.

Por lo tanto para cada nivel de
produccién de los competidores,
habra un nivel de produccion
Optima para la empresa 2:
funcion de reaccion de la
empresa 1 (grafico de abajo).

A,

CP

A,

1

d,

oK

v
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H P,CMg

m Consideremos que ocurre con
la funcion de reaccion de la
empresa 1 cuando se
incrementa su costo marginal.

m El incremento del costo
marginal de la empresa 1 hace
gue su funcién de reaccion se
desplace hacia la izquierda.

m El nivel de produccion, de uno
de los extremos sigue siendo q,
el de la competencia perfecta,
s6lo que bajo costos distintos. q2CP

CP' 1

4 =0

0

d,

vy

g’ 9

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 24



"
Equilibrio Nash-Cournot

m Si se grafica la funcion de
reaccion de ambas empresas,
para el caso de un duopolio.
Se podréa observar que se
determinan cuatro areas.

m El equilibrio de mercado se
logra cuando ambas funciones
de reaccion se crucen, punto
E, ello definira el nivel de
produccién de equilibrio que le
corresponde a cada empresa.

m Para el caso analizado, de
costos iguales, el nivel de
produccién sera el mismos en
el 6ptimo, para ambas
empresas, y por lo tanto
tendran la misma participacion
de mercado.

Funciones de
Reaccion Cournot <
de ambas empresas

A

q,

v
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2. Oligopolio con Rivalidad en Precios
(Bertrand, 1883)

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 26



Rivalidad en precios

m Sila empresa 2 vende a un
precio P, y la empresa 1 P(q)
decide vender a un precio
mayor, su demanda sera cero,
definida en la linea gruesa
vertical.

m En el caso que la empresa 1 P ®-------- ®-------
venda al mismo precio que la
empresa 2, ambas empresas
se repartiran el mercado en
partes iguales.

m De otro lado si la empresa 1
vende a un precio menor a P,

dicha empresa abastecera q,(P) q,(P) OE
toda la demanda de mercado a : 5 1
ese precio.

SiP, <P, =|q, =D(P),q, =0y n,=(P,—¢,)D(P,)-F,n, =-F,
SiP,>P, =|q, =0,q,=D(P,)|y n,=-F,n, =(P,—¢,)D(P,)-F,
D(P) , D(P) D(P) D(P)

Si P, =P,=P=(q, =T,q2 = y T, :(ﬁ—cl)T—Fl,nz :(F—cz)
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" J
P

Funcion de Reaccion:

m Si se parte de un precio monopdlico, en el
que habian beneficios sobre normales P, =P, P(CI)
para la empresa establecida (empresal)y Y 777
entra al mercado una segunda empresa
(empresa 2).

m Sila empresa 2 entra al precio
monopolico, ambas empresas venderan la
mitad de la produccion y la empresa
establecida reducira sus beneficios de
forma importante.

m Esto hara rentable para “1”, el reducir su q(P) q(P) qj
precio, de forma que aumenten sus Pt ™
benificios.

m De esta forma, la empresa “2” se vera
obligada a reducir su precio con la P(C])
finalidad de no perder su parte del
mercado.

m Esto permite establecer que la funcion de
reaccion de cada empresa tiene pendiente 2
positiva, en el espacio de precios.

m La interseccion de ambas funciones de
reaccion muestra un equilibrio de Nash.

m Esto bajo el supuesto que los costos son
simétricos y que no hay restricciones de >
capacidad.

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 2 28



-
o Ld [d 1 1
Rivalidad en precios Eunciones de R,: p,=—p, +—c

Reaccion Bertrand 2 2
m Si ambas empresas rivalizan en de ambas empresas < 1 1
precios, y tienen los mismos R.: D, =—p, +—C
costos medios y marginales, lo 2 B2 ) 1 )
\

gue se observara es que ambas
buscaran reducir sus precios
simultaneamente con la
finalidad de atraer toda la
demanda para si.

m Esta busqueda de atraer la
demanda de mercado (afan
monopolico) conduce a ambas
empresas a fijar precios iguales
a su costo marginal.

m Esta es la Paradoja de
Bertrand, en un mercado con
dos empresas, si rivalizan en
precios sin restricciones
productivas, la solucion sera
igual a la de un mercado
competitivo.

Py
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4. Oligopolio con Rivalidad en 2
etapas (Kreps y Scheinkman, 1983)

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 30



" A
Modelo de Kreps-Scheinkman (1983):

* Durante muchos afios se ha discutido sobre la dimension en la que rivalizan
las empresas en un mercado oligopdlico: en precios (a la Bertrand) o en
cantidades (a la Cournot).

* En 1983 Kreps y Scheinkman desarrollaron un modelo de oligopolio en 2
periodos. En el primer periodo, las empresas rivalizan en cantidades y en la
segunda etapa rivalizan en precios.

 El resultado de este modelo es que en la primera etapa el nivel de produccion
que maximiza ganancias es igual al equilibrio Nash-Cournot, luego las
empresas determinan su capacidad de produccion sobre la base de las
cantidades que resultan de dicho equilibrio.

» Dada la capacidad maxima de planta, determinada por el nivel de produccion
Nash-Cournot, las empresas rivalizan en precios pero con las restricciones de
capacidad Nash-Cournot, con lo que el resultado en términos de precios, en la
segunda etapa, es el de un equilibrio Nash-Cournot, en precios y cantidades.

 Este modelo concluye, que al margen de la dimension de la rivalidad, los
resultados de mercado son consistentes con los resultados del modelo de
Nash-Cournot.

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 31



" A
Modelo de Kreps-Scheinkman (1983):

* Se modela como un juego en 2 periodos: juegos dinamico finito.
* Primera Etapa:
—Las empresas determinan su capacidad productiva a la Cournot.
—Decis16n de mediano plazo: bajo nivel de reversibilidad de la inversion.
* Segunda Etapa:
—Las empresas rivalizan en precios, dada la capacidad determinada en el
primer periodo.
—Decis16n de corto plazo: precios se ajustan a mayor velocidad.
 Se resuelve por induccion hacia atras: primero las condiciones de optimalidad
del segundo periodo y luego las condiciones de optimalidad del primer
periodo.
 Las condiciones de optimalidad en el segundo periodo consisten en determinar
cual de los diversos subjuegos le permite a la empresa maximizar sus
beneficios.
 La solucidn de equilibrio perfecto de subjuegos muestra que los precios en el
segundo periodo son consistentes con los precios que resultan de un modelo
de equilibrio a la Cournot.
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Comportamiento
Estratégico

Raul Pérez-Reyes E., 2006.
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Comportamiento Estratégico Empresarial

El entorno de mercado incluye a todos los factores que influyen en los
resultados del mercado (precios, cantidades, beneficios, bienestar), las
actitudes de clientes y competidores, el nimero actual y potencial de
competidores, la tecnologia disponible para la empresa, y los costos y la
velocidad de entrada de los competidores a la industria.

El comportamiento estratégico representa al conjunto de acciones o
conductas que la(s) empresa(s) establecida(s) adoptan para influir en su
entorno de mercado de manera que se incrementen sus beneficios.

Pueden existir dos tipos de comportamiento estratégico:
* no cooperativo: acciones orientadas a disuadir la entrada de los
rivales potenciales o recientes entrantes.
* cooperativo: acciones que permiten a las empresas coordinar

acciones y limitar sus respuestas competitivas. (acuerdos colusorios)

Raul Pérez-Reyes E., 2006.
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Disuadiendo la entrada (1):

m El monopolista 0 en empresa establecida desea sostener sus beneficios
elevados, para ello esta dispuesto a reducir sus beneficios monopdlicos,
con tal de tener beneficios sobrenormales.

m Para ello debe de comportarse de forma tal que su conducta (basada en
precios o no basada en precios) haga que la entrada al mercado no sea
rentable.

R, "G, S

Qe Qu
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Disuadiendo la entrada (2):

m El monopolista puede aumentar su produccion y estara dispuesto a reducir
sus beneficios monopalicos, con tal de tener beneficios sobrenormales en
el futuro.

m Con esto deja una demanda residual muy pequena que hace que el
entrante no opere con rentabilidad.

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 36



Disuadiendo la entrada (3):

m El monopolista puede incrementar los costos del entrante, con la finalidad
de reducir su rentabilidad y disuadirlo de entrar.

Raul Pérez-Reyes E., 2006.
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" J
Comportamiento Estratégico No Cooperante (1)

En el afan de rivalizar en el mercado, con la finalidad de lograr mayores
beneficios econdmicos, las empresas pueden utilizar algunas estrategias para
buscar que sus rivales potenciales no entren al mercado (disuadir la entrada) o
para no hacer sostenible su permanencia en el mercado, en el caso ya hayan
ingresado el entrante.

Dentro de las conductas que pueden implementar la empresa establecida
(incumbent), basadas en los precios, se encuentran principalmente las
siguientes:

* Exceso de Capacidad Instalada.

* Precios depredadores.

* Precios limites.

* Inversion en I+D.

* Reduccion en sus costos de produccion.

 Aumento de los costos de sus rivales: actuales o potenciales.

Ninguna de estas conductas son consideradas per se ilegales, en ninguna
legislacion antimonopolio. Se les aplica el estandar de la regla de la razon.
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" J
Comportamiento Estratégico No Cooperante (2)

= QOtras conductas que pueden implementar la empresa establecida (incumbent),
no basadas en los precios, son las siguientes:

 Restricciones verticales:
*Negativa de venta de insumos
*Acuerdos de distribucion exclusiva.
*Distribucion geografica.
*Discriminacion de precios de insumos.
*Fijacion de precios de reventa.

= Ninguna de estas conductas son consideradas per se ilegales, en ninguna
legislacion antimonopolio. Se les aplica el estandar de la regla de la razon.

= Launica excepciodn a lo anterior lo constituyen la fijacidén de precios de
reventa, cuya tratamiento ha oscilado de per se ilegal al tratamiento de la
regla de la razon.

Raul Pérez-Reyes E., 2006. 39



" A
Comportamiento Estratégico No Cooperante (3)

= Un variable importante al momento de considerar el comportamiento
estratégico del establecido es el relacionado con el tipo de monopolista de que
se trata.

= En un contexto de incertidumbre sobre que tipo de entrante es al que se
enfrenta, serd necesario que el monopolista considere si el valor presente de
los beneficios que lograra por disuadir al entrante supera al valor presente a
los beneficios de dejarlo entrar y acomodarse (rivalidad a la cournot).

= Es importante considerar que la disuasion a la entrada no necesariamente
implica una barrera a la entrada, de forma tal que luego de disuadir a un
entrante puntual, puede aparecer otro entrante o el mismo que lo intento la
vez anterior.

= Esto implica que para disuadir la entrada, serd necesario generar reputacion
de “monopolista fuerte”, con el respaldo financiero y tecnoldgico suficiente
para enfrentar a cualquier rival potencial que se acerque al mercado.
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Comportamiento Estratégico Cooperante

Por Que Coludirse ? Dilema del Prisionero

Empresa 2

El acuerdo trae mas beneficios que la competencia, que también se puede

Empresa 1
Precio | Precio
Bajo Alto
Precio
Bajo (1,1) (0,3)
Precio
Alto (3,0) (2,2)

interpretar como que el acuerdo reduce las perdidas, ¢ incluso dilata la salida

del mercado, que resultaria si se permite la competencia.

Raul Pérez-Reyes E., 2006.




Acuerdos Colusorios

Un acuerdo colusorio entre todos los participantes del mercado se
comporta de forma equivalente a un monopolista multiplanta.

El objetivo del cartel puede ser:
Incrementar los precios (y el poder de mercado)
*Sostener el poder de mercado.
*Reducir o minimizar las pérdidas.
*Detener la entrada de nuevos actores al mercado.

Los acuerdos colusorios so tratados bajo la regla per se.

Se reconoce que pueden haber ganancias de eficiencia pero en la
mayoria de los casos los efectos anticompetitivos son dominantes.
Hay reduccion de costos administrativos asociados a la regla per
Se.
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Condiciones gque facilitan el éxito de los
Acuerdos Colusorios

m Los acuerdos colusorios son inestables por definicion: es
rentable incumplir el acuerdo mientras el resto lo cumple.

m EXxisten condiciones que puede hacer los acuerdos
colusorios menos inestables:

Internas: Condiciones bajo el control del grupo de empresas que
han formado parte del acuerdo. Ejemplos: Sanciones que se le
impondran a las empresas que no cumplen el acuerdo, costos de
organizacion de los acuerdos.

Externas: Condiciones fuera del control de las empresas que
participan del acuerdo. Ejemplos: sustituibilidad del producto,
reputacion de la agencia de competencia, nivel de las sanciones
establecidas en las normas de competencia, actitud de las
empresas en
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Condiciones que facilitan el éxito de los
Acuerdos Colusorios

Estabilidad <
Externa

Estabilidad
Interna

/
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© ©

10.

Existencia de Pocos Sustitutos.

Productos relativamente Homogéneos.

Alta de Concentracion Industrial en el Mercado.
Existencia de Barreras a la Entrada al Mercado.
Baja Probabilidad de Deteccion.

Expectativa de Sancion Baja.

Existencia de Gremios, Comités y/o
Asociaciones Empresariales Organizadas.

Bajos Costos de Organizacion del Acuerdo.
Bajos Costos de Monitoreo del Acuerdo.
Elevadas Sanciones Internas por Incumplimiento
del Acuerdo.
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